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 Didalam era modern saat ini seluruh lembaga pendidikan 

dihadapkan dengan persaingan yang sangat kompetitif, 

sehingga dalam kegiatan  persaingan tersebut setiap 

lembaga pendidikan harus mempersiapkan mutu yang  

terbaik outputnya masing-masing.Penelitian ini bertujuan 

untuk meningkatkan  kemampuan siswa Madrasah Aliyah  

Nurul Hidayah  Laucing  dalam  pembuatan media  

promosi  kreatif  untuk   meningkatkan UMKM .Canva 

memberika beragam  tamplet  yang bisa  digunakan  

dalam  pembuatan  poster  media promosi  kreatif  

UMKM  Termasuk UMKM  kuliner.dari  hasil yang 

dilakukan  terdapat 20  siswa  yang  mengikuti  kegiatan 

dalam  pembuatan  media  promosi  kreatif. 
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1. PENDAHULUAN  

Didalam era modern saat ini lembaga pendidikan yang dihadapkan dengan persaingan yang 

sangat ketat, sehingga dalam kegiatan  persaingan tersebut setiap lembaga pendidikan harus 

mempersiapkan kualitas yang  terbaik masing-masing.  (Nurjali, N., Rosadi, K. I 2021; 117-126) 

Dalam meningkatkan mutu yang unggul maka  lembaga pendidikan harus menyiapkan 

hal-hal yang terbaik dengan hubungan proses belajar mengajar yang akan 

dilaksanakan.dengan adanya mempersiapkan manajemen yang unggul, guru-guru yang 

kualifayed, dan menciptakan lingkungan belajar yang mendukung.( Musthofa M.A,Ali.H 

2021;1-19) 
Dengan seiringnya waktu,madrasah aliyah mengalami pertumbuhan dan peningkatan,baik 

dalam segi jumlah maupaun dalam segi kualitasnya.Masyarakat semakin memberi perhatian dan 

harapan terhdapat madrasah aliyah sebagai sarana pendidikan yang menarik.inovasi dalam sistem 

pendidikan yang diterapkan dimadrasah aliyah yaitu dengan mengadakan pendekatan pendidikan 

umum ini yang membuatnya semakin kompetitif dalam menawarkan layanan pendidikan kepada 

masyarakat.Meskipun dalam madrasah aliyah yang telah melakukan inovasi,namun dalam tetap 

mempertahankan ciri khasnya yang membedakannya dari pendidikan umum formal. 
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Didalam suasana pendidikan mengalami perubahan yang signifikan dengan adanya 

pendekatan digitalisasi yang bergerak menuju mekanisme pasar yang kompetitif.Dalam persaingan 

pasar ini,pemenangnya yaitu lembaga pendidikan yang dapat melayani dengan 

efesien,berkualitas,dan berorientasi pasar.Dengan ini,dalam pengolahan lembaga pendidikan harus 

mengadakan manajemen yang baik dengan menerapkan media promosi kreatif. 

Konsep dan manajemen pemasaran dalam media promosi kreatif ini memliki tujuan untuk 

meningkatkan cerminan lembaga dan siswa madrasah aliyah nurul hidayah.dengan adanya tren 

bisnis yang semakin beragam karena adanya akibat kemajuan teknologi,dalam pembuatan media 

promosi kreatif untuk UMKM ini menjadi kunci dalam menciptakan citra positif bagi lembaga 

pendidikan madrasah aliyah.dalam pembuatan media promosi kreatif  membantu lembaga 

pendidikan untuk membangun citra yang baik dalam masyarakat,menjadikan pilihan yang 

diinginkan.upaya kreatif dan inovatif dalam pemasaran pendidikan semakin di perlukan untuk 

menggali keunikan dan keungguln lembaga pendidikan.(Pratiwi,Mukaromah,Yanuarsari 2022;310-

318) 

Dalam pembuatan media promosi kreatif untuk meningkatkan UMKM ini bukan hanya alat 

penting untuk bersaing dipasar tetapi juga menjadi efesien dalam menjangkau konsumen yang 

potensial diera digital saat ini.Jika dilihat dari segi pendidikan ini dalam pembuatan media promosi 

kreatif untuk dalam meningkatkan UMKM yaitu yang harus mudah diakses oleh 

konsumen.Keberhasilan dalam media promosi kreatif ini diukur dari kemampuannya mencapai 

konsumen potensial dalam membentuk prespsi positif terhadap lemabaga pendidikan.dalam 

pembuatan media promosi kreatif untuk meningkat pemasaran UMKM ini melibatkan siklus 

praktik yang mencangkup analisis kebutuhan pelanggan,manafaktur sesui dengan kebutuhan pasar 

sasaran,penetapan harga,dan studi tentang tempat nyaman untuk pemasaran produk atau 

layanan.dalam tahap pembuatan media promosi kreatif ini membutuhkan pemikiran dan inovasi 

dalam pembutan media promosi kreatif ini. 

Dengan adanya kegiatan promosi begitu penting dilakukan untuk mencapai kemajuan dalam  

program dan mengingat untuk pedoman pendidikan. kegiatan pembuatan media promoso kreatif 

sangat penting dalam hal kegiatan bisnis tentunya memiliki perbedaan dalam hal mengatur, 

mengevaluasi, mempromosikan, dan mendistribusikan tenaga kerja atau  produk dalam pemenuhan 

kebutuhan pembeli.Dalam melakukan pemasaran suatu produk bisa dilaksanakan secara lebih luas 

dalam mempromosikan  produk, periklanan dengan membedakan antara kebutuhan konsumen yang 

dapat dipenuhi, dalam menentukan  harga produk yang sesuai dan siap untuk bersaing, keputasan 

tentang cara pembuatan  suatu produk, dan cara menjual barang atau layanan jasa. Dalam Media 

merupakan salah satu Media yang begitu paling banyak digunakan untuk memperlihatkan suatu 

produk kepada konsumen. Media sosial ialah media yang di dalamnya terdapat data yang dibuat 

oleh seseorang dengan menggunakan teknologi penerbitan dan bersifat terbuka yang dimasukkan 

untuk bekerja dengan korespondensi, dampak, dan kerjasama dengan orang lain dan dengan 

khalayak umum.(Aldo saputra 2024;11-23) 
Madrasah aliyah yang merupakan manajemen pemasaran yang sangat baik,solid dan nilai jual 

yang baik akan menjadi pemenang dalam persaingan anatar madrasah.madrasah aliyah tersebut 

menjadi pilihan utama bagi masyarakat yang memasukkan anak-anaknya ke lembaga pendidikan 

yang dipimpinnya.Oleh karena itu,dalam media promodi kreatif ini madrsah bisa menggunakan 

kemampuan dalam pemasaran manajemen yang tidak hanya berfokus pada barang 

konsumen,melainkan juga memiliki tujuan jangka panjang,yaitu memusatkan perhatian pada 

kepuasan pelanggan.dalam pemasaran UMKM yang dapat menyelaraskan lembaga pendidikan 

dengan para konsumennya.Dalam pembuatan media promosi kreatif ini memberikan dampak yang 

jelas terhadap tujuan dalam fokus bisnis,menentukan sasaran,tujuan,dan audiens target agar semua 

aktivitas pemasaran selaras dab bekerja menuju tujuan bersama. 

Dalam pengolahan media promosi kreatif masih kurang di manfaatkan dalam dunia pendidikan 

karena dipengaruhi oleh bebrapa faktor seperti ketidakmampuan memahami teknologi 

internet,fasilitas yang terbtas,dan prefensi terhadap metode pemasaran konvensional.Terdapat juga 

kendala pada pemahaman yang minim terhadap  pembuatan media promosi kreatif dalam 

keterbatasan sumber daya atau sarana untuk mengakses informasi terkait,Meskipun dalam sebagian 
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madrasah aliyah memiliki wibset,pemanfaatannya belum optimal.media promosi kreatif madrasah 

aliyah memiliki berapa tujuan,antara lain: 

1. Menarik minat terhadap sumber daya pendidikan 

2. Menambah wawasan terhadap madrasah aliyah 

Dalam meningkatkan pendidikan madrasah aliyah,maka memerlukan kekereatifan didalamnya 

dalam hal ini tidak hanya menjual jasa pendidikan ataupun program madrasah,tetapi juga 

mendekatkan lembaga pendidikan kepada keinginan dan kepuasan pengguna 

pendidikan.Kesinambungan pemasaran menjadi elemen kunci untuk keberhasilan dan daya saing 

atau organisasi di masa depan.dalam pembutan media promosi kreatif harus terus dilakukan oleh 

lembaga dan organisasi pendidikan guna dapat menjamin kepuasan pemangku kepentingan dan 

masyarakat. 

Dalam pembuatan media promosi kreatif, maka masyarakat perlu dibangunkan secara bertahap 

atas keberadaan sekolah dengan berbagai value yang ditawarkan. Proses untuk meningkatkan 

ketertarikan masyarakat dapat dilakukan dengan secara optimal dalam pembuatan media promosi 

disekolah mulai dari yang paling sederhana hingga yang paling mudah sekalipun. Media promosi 

ini mempunyai beragam bentuk, dari yang konvensional, digital hingga yang diberikan 

pembaharuan atau disebut dengan media alternatif. Canva dapat digunakan untuk salah satu media 

promosi praktis yang dapat digunakan dengan tujuan untuk pembuatan media promosi kreatif 

disekolah dengan cara mudah dan cepat melalui media peraktis seperti whatsapp status. 
Oleh karena itu sebagai lembaga pendidikan Islam yang banyak diminati sekarang ini, dalam 

kegiatan untuk meningkatkan kualitas maka harus mempersiapkan manajemen yang handal, guru-

guru yang berkualitas, dan menciptakan lingkungan yang mendukung bagi anak-anak baik yang 

berhubungan dengan sekolah dan masyarakat.(Muliadi,Haiqal,Sidanti,yanti 2023;7765-7770) 

Canva merupakan aplikasi yang dapat digunakan dengan tujuan utama untuk memberikan daya 

tarik yang dimunculkan dalam berbagai fitur-fitur dengan berbagai tamplet. Aplikasi canva dapat 

digunakan sebagai media promosi kreatif sehingga siswa dapat menggunakan dengan berbagai 

tamplet yang ada. Media promosi dapat diperhatikan dari kualitas konsep pesan, konsep kreatif, 

konsep visual, konsep media dan bisnis yang menjadi tujuan dari suatu dibuatnya media promosi.  

 

 
2. METODE  

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis para siswa madrasah aliyah nurul hidayah 

dalam meningkatkan kemampuan siswa dalam  pembuatan media promosi  kreatif dalam 

meningkat UMKM  dengan menggunakan pendekatan kualitatif. Metode pengumpulan 

data yang digunakan meliputi observasi,wawancara,ceramah,praktik untuk meningkatkan 

pemahaman kepada siswa  dan diskusi  yang  terfokus untuk berdiskusi tentang pembuatan 

media.(Pratiwi,Mukaromah,Yanuarsari 2022;310-318) 

promosi  kreatif dalam  meningkatkan UMKM. Data yang diperoleh akan dianalisis 

secara deskriptif untuk mengidentifikasi tren dan pola, dengan tujuan melatih siswa dalam 

penggunkan handphone atau  aplikasi. Hasil dari penelitian ini diharapkan dapat 

memberikan wawasan yang luas bagi siswa mengenai pembuatan media promosi kreatif 

dengan aplikasi canva. 

 

3. HASIL DAN DISKUSI  

Yang  diatur dalam Undang-Udang Republik  Indonesia No.20 tahun 2008 tentang usaha 

mikro,kecil,dan menegah (UMKM),bahwa UMKM adalah usaha produktif yang dimiliki 

perorangan maupun badan usaha yang telah memenuhi kriteria sebagai usaha mikro.Dalam UMKM 

dibedakan menjadi beberapa kriteria meliputi usaha mikro,usaha kecil,dan usaha menegah.Dimana 

masing-masing kriteria memiliki jumlah kekayaan bersih yang berbeda.Bisnis UMKM banyak 

digandrungi bahkan hingga kalangan muda.Berkembangnya teknologi informasi saat ini dapat 

mempengaruhi terhadap perkembangan dunia bisnis termasuk UMKM.Banyak pembisnis 
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memanfaatlkan digital  sebagai media promosi perusahaan,pemasaran produk,maupun untuk 

penjualan produknya. 

Perkembangan dunia digital memberikan dampak yang positif bagi tumbuh kembangnya 

usaha UMKM.dampak positif dari revolisi industri memberikan efek bagi proses dan sarana 

penjualan  yang lebih efesien akan hubungan produsen dan konsumen dalam pemakaian media 

dalam proses penjualan karena mengandung unsur kengunggulan yang akan di promosikan 

sehingga konsumen bisa langsung melihat platfom di 

aplikasi.(Rahcmat,widiarti,nanggala,wahdi,prasetyo 2023;117-126) 

Dengan berkembangnya Usaha Mikro Kecil Menengah (UMKM) maka dapat mendukung dan 

membantu perekonomian masyarakat di Desa lagan tengah.Karena UMKM sendiri mempunyai 

peran yang signifikan dalam menggerakkan perekonomian masyarakat. Berdasarkan survei yang 

dilakukan terhadap UMKM di Desa lagan tengah, ditemukan adanya hambatan yang menghambat 

eksistensi UMKM, terutama kurangnya pengetahuan mengenai cara memasarkan produk secaradi 

era digital saat ini. Dalam hal ini, penulis melakukan program sosialisasi kepada siswa madrasah 

aliyah nurul hidayah di Desa lagan tengah mengenai pemasaran produk menggunakan digital 

marketing. Hasil dari program ini adalah siswa mendapatkan pengetahuan dan pemahaman tentang 

strategi pemasaran produk yang efektif dengan cara digital marketing. 

Adapun kegiatan yang dilakukan di Madrasah aliyah nurul hidayah laucing yaitu pembutan 

media promosi kratif dalam meningktan UMKM guna yaitu untuk memberikan wawasan dan 

melatih siswa dalam pemanfaat smartphone guna menjadi sarana untuk meningkatkan promosi dari 

produk-produk yang dibuat baik dalam bentuk barang maupun jasa.Sehingga dari kegiatan 

pembuatan media promosi kratif dengan menggunakan aplikasi canva bisa menjadi pegangan bagi 

siswa saat lulus sekolah baik dalam berkarir didunia kerja maupun saat siswa memutuskan untuk 

menjadi wirausaha.(Rindrayani 2016;259-269) 

Pada  kegitan pengabdian kepada masyarakat ini tujuannya memberikan keterampilan dalam 

pembuatan media promosi kratif dengan menggunakan aplikasi canva dan infromasi digital.dalam 

hal yang ini yang mengikuti yaitu para siswa dan siswi madrasah aliyah nurul hidayah 

laucing.mengenalkan tentang pembuatan media promosi kreatif melalui aplikasi canva dan 

memberikan pemahaman mengenai fitur-fitur dan desain yang tersedia didalam aplikasi canva. 

Sebelum siswa membuat media promosi kratif dengan menggunakan canva siswa terlebih 

dahulu mendowlod aplikasi di smarphone dalam kegiatan pembuatan media promosi kratif tentang 

umkm ini terdapat 20 siswa yang mengikuti kegiatan tersebut. 

Perancangan penggunaan aplikasi sebagai media promosi kreatif terhadap meningkatkan 

UMKM dengan menggunakan canva.aplikasi hasil kegiatan pengabdian masyarakat berfungsi 

untuk pembuatan poster UMKM kepada masyarakat luas, baik skala nasional ataupun 

internasional. Melalui aplikasi canva  ini calon pelanggan atau pelanggan setia dapat menampilkan 

informasi terkait produk-produk mitra, seperti cara pemasaran. 

Pada saat ini, sosial media sangat berperan aktif dikalangan siswa sehingga dengan kemajuan 

teknologi dan penggunaan sosial media maka siswa diajakan untuk menggunakan sosial media 

tidak hanya untuk kepentingan nya sendiri tetapi juga bisa untuk pembuatan media promosi kreatif 

untuk peningkatan UMKM untuk memasarkan produk-produknyayang menarik. Sosial media 

merupakan salah satu aplikasi internet yang diciptakan dari teknologi yang berguna untuk 

berkomunikasi dan berinteraksi. Adanya sosial media ini, dimaksudkan untuk memberikan 

informasi yang lebih mudah dan secara online baik informasi mengenai barang, produk, ataupun 

jasa yang tujuannya untuk menarik minat dan perhatian masyarakat serta meningkatkan proses 

penjualannya.Dengan demikian,dalam strategi digital marketing sangat berpengaruh terhadap 

keunggulan nilai jual dan bersaing dalam memasarkan produk-produk UMKM terutama di dalam 

desa. Cara-cara atau langkah-langkah yang meliputi ketersediaan informasi produk atau jasa yang 

ditawarkan, adanya gambar atau foto, video yang menampilkan produk, dan tersedianya merk 

produk sehingga dapat diterima oleh konsumen.(Afifah 2022;22-34) 
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Berdasarkan dari hasil survai, maka memerlukan upaya dalam  meningkatkan pengetahuan 

dan keterampilan bagi siswa madrasah aliyah nurul hidayah dalam pembuatan media promosi 

kreatif untuk pelaku usaha UMKM di Desa langan tengah. Upaya tersebut dilakukan dengan 

mengadakan kegiatan pembuatan media promosi UMKM. Dengan diadakannya kegiatan UMKM 

ini dimaksudkan untuk memberikan pengetahuan bagi siswa madrasah aliyah nurul hidayah agar 

dapat mengetahui cara memasarkan produk yang menarik dan sesuai dengan perkembangan zaman, 

terutama diera digital saat ini. Kegiatan ini dimulai dengan pembukaan dan dilanjut pemaparan 

materi yang menjadi inti dari acara guna menyelesaikan dan memberi solusi terhadap permasalahan 

pengembangan UMKM menggunakan aplikasi canva.(Kango,Supriadi,Idrus,Sonjaya,Hasanah 

2023;1-10) 

 

 

3.1.  Tahap Pelaksanaan 

  Pada tahap pelaksanaan ini  melakukan survai terlebih dahulu untuk melihat kondisi dengan 

pihak sekolah madrasah aliyah nurul hidayah laucing siswa dan siswi yang mengikuti kegiatan 

pembutan media promosi kertif dalam maningkatkan UMKM,mempersiapkan kegiatan serta 

mempersiap perlengkengkapan kegiatan berikut adalah gambar kegitan pembuatan media promosi 

kratif dalam meningkatan UMKM 

 

 
Gambar 3.siswa prakti pembutan media promosi kratif 

 

Kegiatan pada foto diatas memgambarkan kegiatan pembuatan media promosi kratif yang 

dilakukan oleh siswa madrasah aliyah nurul hidayah laucing menggunkan canva dan 

smartphone.sehingga dalam hal ini siswa sangat antusias dalam mengikuti kegiatan pembuatan 

media promosi kratif singga selesai,mulai dari membuka aplikasi canva,hingga menggola data 

untuk membuat poster media promosi kratif.siswa memulai kegitan pembuatan media promosi 

keratif dengan semangat karena bagi meraka suatu pengalaman dalam pembutan media promosi 

melalui aplikasi canva.(Costaner 2024;142-152) 
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Gambar 2.aplikasi canva 

 

Fitur aplikasi canva terdapat banyak macam-macam jumlah template bahkan desain tanpa 

adnya biaya atau gratis dapat digunakan oleh pengguna, jika ingin menggunkan  fitur yang  lebih 

lengkap dan beragam dapat berlangganan (premium) setiap bulanan dan tahunan. 

 Dalam proses pembuatan media promosi ini, pengguna dapat memberikan tulisan, gambar, 

foto, dan video produk yang diperlukan agar masyarakat lebih jelas dan tertarik pada produk yang 

ditawarkan. 

Jika dalam pembuatan poster atau promosi sudah selesai dibuat, hasil tersebut dapat diunduh 

dalam format JPG, PNG, atau PDF dan siap untuk dibagikan pada akun media sosial sebagai e-

commerce masing-masing pemilik usaha. 

Pada saat  penggunaan aplikasi canva siswa diarahkan bagaimana cara membuka dan 

mengenal fitur canva,ada beberapa latihan standar yang diberikan sehingga dapat melatih pengguna 

pemula.diatas adalah tampilan bentuk media promosi kreatif.(Dewi,Harini,Yoga 2023;298-303) 

 

4. KESIMPULAN  

 

Dalam kegiatan pelaksanaan pengabdian kepada masyarakat ini memperoleh hasil yakni 

bertambahnya wawasan dan kemampuan tekis siswa terkait pemanfaat pembuatan media promosi 

kreatif dalam mempromosikan produk dalam meningkatkan UMKM.Dengan adanya kegitan ini  

bisa menjadi peganggan bagi siswa saat lulus sekolah baik dalam berkarir didunia kerja maupun 

saat sisiwa memutuskan untuk wirausaha. 
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